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Umsatzsteigerung
durch gezielte Google Ads
Marktsegmentierung

Onlinezoo e. U.

Wir sind Smarketer, weil wir innerhalb von 10 Jahren von 2 auf 250 Mitarbeiter und von 4 auf 1.000 Erfolgsgeschichten gewachsen sind. Dabei haben wir unser gestecktes Ziel erreicht: Denn heute tragen
wir das Abzeichen der groRten, reinen Google Ads-Agentur in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Gechétzt und mehrfach ausgezeichnet von Google und stolzer Trager des Google Premium Partner

Uber Onlinezoo:

Onlinezoo ist ein Ausstatter fur Tierliebhaber, Zichter und Hundesalons,
mit einer breiten Palette an hochwertigen Pflegeprodukten, Accessoires
und mehr. Das &sterreichische Unternehmen vertreibt Gber 20.000
Produkte in Deutschland, Osterreich, Spanien, Irland und Slowenien.
Herausforderung:

Die Performance der Google Ads-Kampagnen in Osterreich lag deutlich
unter der Performance der Kampagnen in Deutschland, was auf eine
ineffiziente Nutzung des Werbepotenzials hindeutete. Zusatzlich
erschwerte unzureichendes Tracking die Optimierung und Zielansprache

der Kampagnen.

Strategische MaBnahmen:

1. Neustrukturierung des Google Ads-Kontos:

Einrichtung separater Konten fur Deutschland und Osterreich, um
gezieltere und effizientere Kampagnenfiihrung zu ermoglichen.

2. Einfiihrung spezifischer Search-&Modern-Kampagnen:
Implementierung spezieller Search-Kampagnen und DSA-Anzeigen,
die auf die spezifischen Bedurfnisse der Markte in Deutschland und
Osterreich zugeschnitten waren.

3. Erstellung von Performance Max Kampagnen:

Nutzung von PMax Kampagnen zur Maximierung der Reichweite
und Steigerung der Sichtbarkeit Uber verschiedene Kanale.

4. Implementierung des FAST Trackings:

EinfUhrung einer fortschrittlichen Tracking-Losung in
Zusammenarbeit mit dem Smarketer IT-Team zur prazisen Messung

und Optimierung der Kampagnen.

Siegels, sowie Elitepartner von Microsoft Advertising, kdnnen wir heute versprechen: Unser Team ist Ihr Ticket fiir den nachsten Gipfel.

Die Ergebnisse:

Die strategischen Anpassungen flhrten zu einer signifikanten
Steigerung der Kampagnenleistung. Das Werbebudget konnte um
13% gesteigert werden, bei einer beeindruckenden
Umsatzsteigerung von 37%. Somit wurde das Volumen gesteigert
und der ROAS gleichzeitig um 224,2% verbessert. Die
Neuausrichtung und spezifische Kampagnengestaltung sowie das
verbesserte Tracking ermoglichten eine effektivere Ansprache der
Zielmarkte und eine optimierte Ressourcennutzung.
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