
Wir sind Smarketer, weil wir innerhalb von 10 Jahren von 2 auf 320 Mitarbeiter und von 4 auf 1.000 Erfolgsgeschichten gewachsen sind. Dabei haben wir unser gestecktes Ziel erreicht: Denn heute tragen

wir das Abzeichen der größten, reinen Google Ads-Agentur in Deutschland, Österreich und der Schweiz. Gechätzt und mehrfach ausgezeichnet von Google und stolzer Träger des Google Premium Partner 

Siegels, sowie Elitepartner von Microsoft Advertising, können wir heute versprechen: Unser Team ist Ihr Ticket für den nächsten Gipfel.

Mehr Conversions durch 

besseres Tracking mit WSST

Präzisere Daten und optimierte Kampagnen für 

mehr Effizienz und Umsatz

-19 %
„Direct Anteil“ (bessere Zuteilung)

+12 %
Conversions

-10 %
Cost per Conversions

+7 %
ROAS mit WSST

Schreiben Sie Ihre eigene 

Erfolgsgeschichte mit Smarketer!

www.smarketer.de/kontakt

Über SHKBadshop:

SHKBadshop ist ein führender Online-Händler für Sanitärprodukte 

und Badzubehör. Das Unternehmen bietet eine breite Auswahl an 

Armaturen, Duschsystemen und Heizlösungen für Privat- und 

Geschäftskunden. Durch gezielte Online-Marketing-Strategien erzielt 

SHKBadshop einen Großteil seines Umsatzes über digitale 

Werbekanäle.

Die Herausforderungen: 

Die Einschränkung von Third-Party-Cookies führte bei SHKBadshop zu 

weniger und ungenaueren Daten. Weiterhin zeigt der hohe 

„Direct“-Traffic-Anteil in GA4 zeigte, dass Nutzer nicht mehr korrekt 

zugeordnet wurden. Sowohl der Datenverlust als auch die steigende 

Ungenauigkeit mit herkömmlichen Trackinglösungen bewirken, dass 

die Werbealgorithmen immer weniger effektiv arbeiten können. 

Eine Lösung war nötig, um Quantität und Qualität der Tracking-

Daten zu verbessern.

Die Herangehensweise:

SHKBadshop implementierte WSST (Web Server Side Tracking), um 

verlorene Daten zurückzugewinnen und die Qualität der Tracking-

Daten zu verbessern.

• WSST als Conversion-Quelle für präzisere Daten als Google Ads 

Tracking

• Optimierung von GA4, um Traffic genauer zuzuordnen

• Reduzierung des „Direct“-Anteils, um Werbebudgets gezielter 

einzusetzen

Die Ergebnisse:

Dank WSST erhielt SHKBadshop präzisere Daten und 

bessere Nutzerzuordnungen. Die Kampagnen wurden 

effizienter, die Werbekosten optimal genutzt und die 

Conversion-Rate gesteigert. Insgesamt verbesserte sich die 

Rentabilität des Marketings spürbar.

Vergleich Google Ads Daten vs. WSST (Januar 2025):
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